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Forord

Hakon Swenson stiftelsen

Hakon Swenson stiftelsen gav ar 2020 anslag till
forskningsprojektet "Who will walk 500 miles? Effects of
pedestrianization for retailing and hospitality firms”

Foérandringar i narmiljon paverkar bade handelns och
besoksnaringens forutsattningar. Hakon Swenson stiftelsen
ser stort varde i att forskning belyser hur sddana forandringar
paverkar handeln sa att beslutsfattarna far stod i att ta
valgrundade beslut. En sadan viktig forandring att studera ar
inférandet av gagator vilket forskarna belyser i detta projekt.

Hakon Swenson stiftelsen vill tacka Oana och 6vriga
projektdeltagare for ett val genomfort forskningsprojekt!
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Forord projektledare

Gagator infors for att skapa en mer
attraktiv miljo for besokare. Anhangare
menar att det blir tryggare utan biltrafiken,
framfor allt for besdkare med barn, att
buller och avgaser minskar och att
mojligheten for sociala interaktioner okar.
Emellertid havdar motstandare att vissa
kundgrupper med stark kopkraft kan andra
sitt fokus mot andra marknader nar
mojligheten att fardas med bil forsvinner.
Huruvida gagator gynnar narliggande
stadsmiljo och ekonomisk verksamhet har
dock inte undersokts i ndgon storre
utstrackning. | denna rapport presenteras
resultat fran forskningsprojektet "Who will
walk 500 miles? Effects of
pedestrianization for retail and hospitality
firms”, dar vi undersoker dessa samband
med fokus pa Sveriges 50 storsta stader.

Jag vill rikta ett stort tack till Mikaela
Backman, Helena Nilsson och Tina Wallin
for deras arbete i projektet. Jag vill ocksa
tacka referensgruppen — Bjorn Bergman,
Svenska Stadskarnor; Elisabet Elmsater
Vegso, Svensk Handel; Henrik Olsson,
Goteborg Citysamverkan; Jan-Christer
Nilsson, P&E AB Fastigheter; Magnus
Farjhage, Vetlanda kommun; Sofie Frisk,
Jonkopings  kommun; Sven  Rydell,
Jonkopings kommun; och Tommy Grdic,

Jonkopings kommun. Ett stort tack aven till

de kollegor och andra forskare som har
bidragit med kommentarer och forslag
under projektets gang: Deborah Strumsky
och Jerker Moodysson (Internationella
Handelshogskolan i Jonkoping); Johan
Anselmsson (Lunds universitet); Anders
Bornhall, Niklas Elert, Niklas Rudholm och
Hans Seerar Westerberg (Handelns
Forskningsinstitut); Sven-Olov Daunfeldt
(Svenskt
Gudmundsdottir och Jonas Almqvist pa

Naringsliv); samt  Jofridur

Trafikverket for hjalp med tillgang till

databasen med trafikforordningar.

Slutligen vill jag tacka Hakon Swenson
Stiftelsen for att de har valt att finansiera
den har forskningen och darmed gjort det
mojligt for oss att bidra med ny kunskap
om hur gagator paverkar handeln,
besoksnaringen och platsens attraktivitet.
Var forhoppning ar att projektet ska
inspirera till mer forskning om hur vi kan

Oka attraktiviteten i vara stader.

Stockholm, mars 2023

Oana Mihaescu, Projektledare, Handelns
Forskningsinstitut (HFI)



Sammanfattning

Gagator borjade byggas i Sverige pa 1960-
talet, men trots att de har funnits i
stadskarnor sedan dess leder ofta
inférandet av nya gagator till debatt.
Lokala fastighetsagare och naringsidkare
ar oftast de stbrsta motstandarna, da det
tenderar att upplevas som en sanning att
biltrafiken
forsvinner (Nielsen, 1997). Huruvida detta

kunderna  forsvinner om

ar sant eller om gagator gynnar
narliggande butiker och annan verksamhet
har inte undersokts i nagon storre
utstrackning.

Projektets syfte

Syftet med projektet ar att undersoka de
effekter som nya eller férlangda gagator
har pa

1.attraktiviteten i den narliggande
stadsmiljon,

2. de lokala foretagens ekonomi,

3. sammansattningen av foretag som
verkar dar.

Forskningsmetod

Vi anvander avancerade kvantitativa
metoder for att berakna effekter pa antal
anstallda, nettoomsattning, vinster och
loner hos foretag, samt fastighetspriser
till foljd av nya eller forlangda gagator.
For att kunna gora detta anvander vi en
unik kombination av data fran Trafikverket,
Statistiska Centralbyrédn, Lantmateriet och
Datscha AB. Vi studerar Sveriges 50
storsta tatorter under perioden 2011-
20109.

Projektets resultat

Stadsmiljons attraktivitet

e Fastighetspriser for bade privata
bostader och kommersiella fastigheter
Okar nara gagator som infors eller blir
langre.

e Okningen ar storre for kommersiella
fastigheter an for privata bostader.

e Okningen &r storre i direkt anslutning
till de nya eller utékade gagatorna och
avtar med distans fran dessa.

De lokala foretagens ekonomi & dynamik
Nar analysen fokuserar enbart pa
befintliga foretag, visar den att dessa inte
paverkas av langre gdgator, med undantag
for foretag inom besoksnaringen, som
upplever en genomsnittlig minskning av
sin nettoomsattning pa cirka 6 procent.

Nar vi inkluderar alla foretag (dvs. foretag
som ar aktiva i behandlingsomradena bade

fore och efter behandlingspunkten och
foretag som etableras eller flyttar in samt
ldggs ner eller flyttar ut) finns det inte
heller nagra signifikanta effekter pa
foretagens ekonomi i de
behandladekvarteren, som kan tydligt
kopplas till nya eller utdékade gagator. Det
finns vissa indikationer att detaljhandeln
paverkas negativt, men det framgar inte
tydligt fran analysen om det ar gagatorna
som driver de resultaten.
Okad foretagsdynamik observeras i
kvarter dar gdgator infors eller okar i
langd.

Antalet fristdende butiker minskar och
antalet kedjor okar i kvarter dar gagator
infors eller 6kar i ldangd. Mangfalden av



foretag okar i kvarter dar gagator infors
eller okar i langd.

Implikationer for detaljhandeln
och besoksnaringen

Analysen visar okade fastighetspriser for
bade bostader och kommersiella
fastigheter som ligger nara nya eller
utokade gagator. Dessa effekter kan leda
till en kommersiell gentrifieringsprocess
som drabbar de flesta foretag i omradet
via 0kade hyror. Denna process kan delvis
forklara varfor analysen inte visar ndgra
effekter pa foretagens ekonomi utom en
negativ effekt pd nettoomsattningen hos
befintliga foretag inom besoksnaringen.

Effekten av att nya foretag etableras eller
flyttar in kan kompenseras av att andra
foretag laggs ner och flyttar ut, vilket
bidrar till en stor omsattning framfor allt
inom detaljhandeln, och delvis ocksa inom
besoksnaringen. Att vissa butiker gynnas
och andra missgynnas av en expansion av
gagator ar dock inte markligt. Nar man
bygger ut
forutsattningarna for olika typer av butiker

gdgator andrar man

med foljden att vissa butiker inte langre har
den optimala lokalisering de tankt sig. De
butiksédgare som tror att narhet till gagata
gynnar dem etablerar sig dar, och de som
tror att narhet till trafikerad vag gynnar
dem etablerar sig i andra omraden. Som
foljd ser vi aven att det sker en omvandling
av vilka foretag som ligger nara gagator;
antalet foretag som saljer klader och skor
samt apoteksvaror och otympliga varor
minskar. Dessutom ser vi att antalet kedjor
okar i omraden dar gagator okar medan
antalet fristdende butiker minskar.

Den okade foretagsdynamiken kan aven
innebara att aldre foretag forsvinner
antingen genom att de lagger ner eller att
de flyttar fran platsen. Da aldre foretag
ersatts, kan detta bidra till en negativ chock
beroende pa vilka féretag som flyttar in.
Generellt sett ar nystartade foretag mindre
och kan ta tid att vaxa sig storre (om de
nagon gang gor det), och det &r mer
sannolikt att de forsvinner igen (Davidsson
m.fl., 2010). Det kan &ven vara svart for
andra aldre foretag att etablera sig pa en
ny plats da det kan ta tid att till exempel
bygga upp en kundkrets.

Denna dynamik kan i analysen vidare
kopplas till en storre grad av
foretagsdiversifiering, vilket ses positivt for
stadens utveckling. Jacobs (1969) forklarar
att storre diversifiering pa lang sikt kan
leda till storre utbyte av kunskap och
innovation och ge upphov till s& kallade
agglomerationseffekter mellan foretag
inom samma kluster, vilket vidare kommer
att paverka deras produktivitet positivt.

Frén praktikerns perspektiv betonar var
studie vikten av att forsta att Okad
attraktivitet inte alltid gynnar alla aktorer
som ar verksamma pa en plats, att
framgangsrika  projekt  kraver  okat
samarbete med intressenter, samt att det
kan ta tid innan positiva effekter av
stadsplaneringsprojekt, sasom inférandet
av gagator, synliggors. Om det behdvs kan
kommersiell gentrifiering motverkas med
hjalp av till exempel stod till kommersiella
hyresgaster, zonindelningsstrategier
sasom begransningar av foretagens
storlek eller langden pa gatufronter, och
andra projekt som syftar till att bevara
lokala smaforetag.
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1. Inledning

Nar gagator borjade byggas i Sverige pa
1960-talet gjordes det som en reaktion
mot att bilarna borjade ta oOver i
stadskarnorna. Nu flera decennier senare
byggs gagator fortfarande i stor
utstrackning men numera som en reaktion
mot, exempelvis, externa kopcentra och e-
handel. Om man kan handla online med ett
par klick, behover den fysiska handeln
kunna erbjuda nagot mer an sin produkt —
till exempel en mer tilltalande miljé som
gor  shoppingturen till  en trevlig
upplevelse. Gagator infors i en stadskarna
for att skapa en mer attraktiv miljo for
besokare. Gadgator medfér bland en 6kad
trygghet nar biltrafiken férsvinner, framfor
allt for besokare med barn, minskar buller
och avgaser och oOkar mojligheten for
sociala interaktioner (Soni & Soni, 2016).

Inférandet av gagator leder dock ofta till
livlig  debatt.
naringsidkare i omradet brukar vara de

Fastighetsagare  och

storsta motstdndarna da det ofta upplevs
som en sanning att kunderna forsvinner
eller blir farre om biltrafiken forsvinner
(Nielsen, 1997). Huruvida detta ar sant
eller om gagator gynnar narliggande
butiker och annan verksamhet har inte
undersokts i storre utstrackning. | en
svensk kontext finns endast ett fatal
rapporter som baseras pa fallstudier, vilket
begransar mojligheten att generalisera
deras resultat (Lycksele Kommun, 2018;
Pere, 2017; Sveriges Kommuner och

Landsting, 2014). Internationellt ser vi att
den mesta forskning som finns om gagator
och hur de paverkar stadens attraktivitet,
foretagens ekonomiska resultat eller
sammansattningen av foretag aven den ar
fokuserad pa fallstudier och i manga fall ar
kvalitativ och darmed svar att dra generella
slutsatser utifran. Exempelvis fokuserar
man pa en enskild stad och jamfér antalet
foretag fore och efter att en gagata inforts
(Lim m.fl., 2013), alternativt intervjuar
lokala butiksagare om deras upplevelse av
en sadan férandring (Kumar & Ross, 2006)
eller om hur en enskild butik paverkas
(Quddus  m.fl., 2007). Endast i
undantagsfall har vi hittat studier som
anvander metoder som gor det mojligt att
dra generaliserbara slutsatser (Orr &
Stewart, 2022; Yoshimura m.fl., 2022).

Vart projekt bidrar till att fylla denna lucka
i litteraturen. Genom att utfora en
kvantitativ analys av effekterna av gagator
pa ett dataset med fastighetspriser och
foretagsdata i samtliga av Sveriges 50
storsta tatorter bidrar i med
generaliserbara resultat for hur gagator
paverkar den narliggande miljon och de
foretag som verkar dar. Pa sa satt bidrar vi
till att driva forskningen om gdgators
paverkan framat men framfor allt till
praktisk kunskap som kan anvandas av
berorda naringsidkare och stadsutvecklare.



2. Bakgrund, syfte och

fragestallningar

2.1 Projektets syfte och
fragestallningar

Syftet med projektet ar att undersoka de
effekter som inférandet av gagator har pa
en plats i form av attraktiviteten i den
narliggande  stadsmiljon samt  pa
foretagstillvaxt och pd sammansattningen
av foretag som verkar dar. Vi studerar
dessa effekter i hela Sverige, pa bade kort
och mellanlang sikt. For att uppna syftet
besvara

avser \Y att foljande

forskningsfragor:

1. Hur paverkas den narliggande
stadsmiljons attraktivitet, i termer av
fastighetspriser, av forandringar av
gagators langd?

2. Hur paverkas de lokala foretagens
ekonomi av férandringar av gagators
langd?  Varierar  effekterna pa

foretagens nyckelfaktorer, som

nettoomsattning, antal anstallda och
loner, mellan detaljhandeln och

besoksnaringen?

Hur paverkas sammanséttningen av
foretag i de omraden dar gagators langd
andras? Bidrar de nystartade foretagen
dar gagator okar till specialisering eller
diversifiering i dessa omraden?

! https://www.riksdagen.se/sv/dokument-
lagar/dokument/svensk-
forfattningssamling/trafikforordning-

2.2Vad ar en gagata?

| projektet har vi utgatt fran definitionen av
gagator fran trafikférordningen
(1998:1276)%. Enligt den galler att man
inte far framfora ett fordon pa gagator i
hogre hastighet dn gangfart, man har
vajningsplikt mot gdende och man far inte
parkera dar. Dessutom galler det att
motorfordon bara far korsa en gagata,
forutom i foljande undantagsfall:

1. For att leverera varor till eller fran
butiker som ligger vid gagatan.

2. For att transportera gods eller boende
till och fran adresser som ligger vid
gagatan.

3. For att transportera hotellgaster till
eller fran hotell som ligger vid gagatan.

4. For att transportera rorelsehindrade
eller sjuka personer som ska resa till
eller fran adresser som ligger vid
gagatan. Det héar tillagget tillkom
2017.

Vi anvander oss i projektet endast av de
gator som uppfyller samtliga krav pd en
gagata och exkluderar gangfartsomraden
aven om biltrafik ar begransad aven dar.

19981276_sfs-1998-1276, tillganglig 13
mars 2023.
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2.3 Gagatornas utveckling i
Sverige

Den overgripande ramen for
stadsutveckling styrs enligt plan- och
bygglagen (2010:900)2. Enligt den ar det
kommunernas ansvar att forst ta fram
oversiktsplaner som pa en aggregerad niva
beslutar hur kommunens mark far
anvandas. Darefter tar kommunerna fram
detaljplaner som reglerar till exempel vad
som far byggas i specifika omraden. Hur en
stadskarna ska utvecklas och om gagator
ar ett verktyg for att forbattra den ar
saledes nagot som bestdms pa
kommunnivd — dock i dialog med andra
aktorer som centrumutvecklingsbolag och
foretag som verkar i omradet. Investeringar
som genomférs i samband med gagator
kan vara av olika karaktar; i vissa fall
genomfors en storre investering i narmiljon
med till exempel trad, bankar och andra
attraktivitetshojande faktorer. | andra fall
ar investeringarna mer modesta.

Att infoéra gagator i stadskarnor var ett
fenomen som borjade som en reaktion mot
att bilar tog over allt storre delar av
staderna, vilket minskade kundernas vilja
att vistas i dessa centrala omraden. De
senaste artiondena har stadskarnorna
dessutom kampat med bade Okad
konkurrens frdn externa shoppingcenter
och, pad senare ar, onlinehandelns
utveckling. Gagator ar ett verktyg som har
anvants for att utveckla stadskarnorna till
mer attraktiva miljoer som ska locka
besokare dit (Yiu, 2011). De forsta
inforandena av bilfria zoner gjordes redan

2 https://www.riksdagen.se/sv/dokument-
lagar/dokument/svensk-
forfattningssamling/plan--och-bygglag-

1926 i Essen (Tyskland), och under 1950-
talet importerades denna strategi av USA
(Ashour & Al-Shamali, 2020) och andra
delar av Europa - till exempel Danmark
och Nederlanderna. Nagra ar senare, 1961,
infordes de forsta centrala gagatorna i
Stockholm, Goteborg, Lund och
Helsingborg (Robertson, 1991).

Figur 1 visar ett exempel pa hur det kan se
ut i en svensk stadskarna genom att visa
vilka gator i centrala Helsingborg som var
gagator 2011 respektive 2019. Figuren
visar tydligt att utvecklingen mot bilfria
stader har fortsatt aven under 2000-talet.
Ar 2011 var det endast de korsande
gatorna Mollegranden och Bruksgatan
som hade korforbud for bilar (i gront i
figuren), medan det ar 2019 var i stort sett
hela stadskarnan Oster om

Helsingborg

Legend

2019

2011

—— Pedestrianized street,

mess Pedestrianized street,

0 v ‘!{oo _ :ZOOm o \

Figur 1. Gagator i Helsingborg 2011 (gréna linjer) och 2019
(roda linjer).
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

2010900_sfs-2010-900, tillganglig 13 mars
2023.
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Jarnvagsgatan/Drottninggatan som var

bilfri (i rott i figuren).

Figur 2 visar hur manga kilometer gagator
som fanns ar 2019 i de tatorter som ingar i
var studie. Inte helt ovantat hittar vi nagra
av vara storsta stader i toppen, men trots
att Malmo ar mindre an Stockholm finns
det cirka 3 kilometer mer gagator dar, hela
17 kilometer. Efter Malmo och Stockholm
hittar vi Helsingborg, Bords och Linkoping
i topp fem — men langdmassigt ar de langt
efter med cirka 2-3 kilometer var.
Goteborg kommer forst pa plats atta med

1,4 kilometer registrerade gagator.

Malmi 17,03
Stockholm 14,06

Helsingborg  IEEE—— 3,13
Boris IEEE— 68
Linképing IE— 7,15
IGnkiping  me—" 1,62
Angelholm  memm—1 46
Goteborg NN 1,40
Vixjs mm—1,30
Ostersund  mmm— 1,22
Falun 1,09
Trollhittan memm 0,98
Luled wmmm 0,97
Varberg mmmm 0,93
Kalmar mmm 0,83
Uddevalla wmm 0,81
Ornskal
Skellefted mmm 0,79

- 0,81

Borlinge Wmm 0,75
Sandviken W 0,69

Nyképing mem 0,68

Sundsvall 1 0,16

vallentuna § 0,14
Karlstad 1 0,06

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Figur 3. Antal kilometer gdgator per tatort ar 2019.
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

Malmé 54
Fngelholm 52
Bards 37
Falun 28
Helsingborg 28
sandviken 27
Varberg 6

Ornskoldsvik 24
Qstersund 23
Uddevalla  me—— ) 3
Skellefted  IE———————— )

Kalmar —— )
Nykbping  E—————————— ()
Luled  e———— 70
Trollhdttan E————— ()

Linkdping  ee—— 19
Vaxio  —— O
Borlinge Se—————— ]
\nﬂknm”g ]
Karlskrona I
Skbvde ———— 1
Alingsis — n—— 11
Stockholm — e——— o
Givie m— 7
Ume) o7
Landskrona ee—— o
Orebro s 5
Vallentuna s 4
Visterds mmm—m 4
Sundsvall wem 3
Goteborg wmm 2
Sodertilje wem 2
Karlstad m 1

Figur 2. Antal meter gégator per 1 000 invanare ar 2019.

(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

| viss utstrackning paverkas rankingen av
tatorterna av deras storlek. | Figur 3 har vi
darfor réknat fram hur mycket gagator det
finns per 1 000 invénare under 2019. Aven
har ligger Malmo i topp. Forstaplaceringen
i Figur 2 berodde darmed inte pa en stor
befolkning i sig, utan pa stora satsningar
pa gagator i forhallande till den befolkning
som bor dar. Daremot ar det inte lika langt
ner till de andra tatorterna i figuren. Pa
andra plats kommer nu Angelholm (plats 7
i Figur 2) — med bara 2 meter kortare
gagator per 1 000 invénare. Stockholm och
Goteborg hittar vi nu foérst pa plats 23
respektive 31.
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3. Teoretiska argument och gagator i

forskningen

Syftet med att inféra gagator &r att oka
omradets attraktivitet for fotgangare. Nar
biltrafiken forsvinner fran en gata blir den
en sakrare miljo att vistas i da olyckor
minskar (Sarkar m.fl.,, 1997; Schlabbach,
1997), luften blir renare (Chiquetto (1997)
och bullret minskar (Soni & Soni, 2016). |
samband med att en gdgata infors placerar
man ut bankar, planteringar, trad och dylikt
for att oka trivseln och mojligheten for
manniskor att motas och att utnyttja de
gemensamma ytorna (Fahmi & Sutton,
2003; Whitehead m.fl., 2006). Detta kan
ge positiva sociala fordelar genom att
mojligheten for sociala interaktioner okar,
samt att boendekvalitén blir battre
(Dunnett m.fl., 2002; Litman, 2003).
Dessutom kan trad och gronska bidra till
att sdnka temperaturen pa gatan, vilket ar
av stor vikt i varma klimat (Fahed m.fl,,
2020).

Gagator kan ocksa féra med sig en del
mindre positiva effekter. For en del kunder
ar det viktigt att kunna ta bilen nar man ska
handla, framfor allt otympliga varor.
Darmed ar det mojligt att dessa kunder
valjer andra butiker och omraden i stallet
nar gagatorna infors. Kunderna kan ocksa
drivas bort nar inférandet av gagator inte
sker parallellt med Okade
parkeringsmojligheter i nara anslutning till
gagatorna (Reimers, 2013) eller okad
tillganglighet till kollektivtrafiken for att
det ska bli enklare att ta sig till omradet
(Parkhurst, 2003).

3.1 Hur paverkar gagator
stadsmiljons attraktivitet?

For att kunna mata om inforandet av
gagator ger positiva effekter pa platsens
attraktivitet  tittar  man ofta pa
fastighetspriser (Murakami m.fl., 2021;
Pivo & Fisher, 2011; Sohn m.fl., 2012; Soni
& Soni, 2016). Sambandet mellan gagator
och fastighetspriser kan harledas ur lagen
om utbud och efterfragan. | linje med
denna lag, platser som erbjuder mer nytta
for foretag och boende blir mer attraktiva
for dessa aktorer, som driver upp
efterfragan pa mark och foljaktligen
priserna i dessa omraden, givet att utbudet
ar konstant. Om gagator bidrar till 6kad
nytta kommer efterfragan pa mark gora att
fastighetspriserna drivs upp nara dessa
platser, men inte i omrdden som ligger
langre bort.

Flera studier har undersokt hur gagator har
paverkat stadens attraktivitet genom att
granska forandringarna i fastighetspriser
och hyror. Yiu (2011) har till exempel
undersokt forandringar i kommersiella
hyror pa en gata i Hong Kong och visat att
dessa okade med 17 procent efter att en
gagata inforts i omradet. | en brittisk studie
fran 2022 analyseras kommersiella hyror i
norra England och Skottland (Orr &
Stewart, 2022). Resultaten visar att
butiker som ligger langs gagator generellt
har hoégre hyror dn dem som ligger pa
andra gator (se ocksd Sandahl & Lindh,
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1995; Ozdemir & Selcuk, 2017). Ett
undantag ar en studie av Khao San Road i
Bangkok dar endast 26 procent av de
svarande rapporterar att hyrorna hade
hojts efter att det blev en gagata (Kumar &
Ross, 2006). Dock forklarar forfattarna att
det till en stor del beror pa att ménga av
dem som driver verksamheterna pa gatan
ager fastigheterna och alltsd inte betalar
hyra.

Ett antal studier undersoker effekter av
gagator som en del av en storre
forskningsfraga. Till exempel Nase m.fl.
(2013) analyserar hur olika
stadsutvecklingsprojekt paverkar
kommersiella hyror i Belfast och hittar ett
samband mellan antalet fotgangare och
nivan pa hyrorna i dessa omraden. | en
annan studie intervjuar Tinessa m.fl.
(2021) butiksadgare i Neapel, som far ta
stallning till olika hypotetiska forandringar
i avstand till gagator och
tunnelbanestationer. Resultaten tyder pa
att butiksdgarna bedémer att gdgator ar
viktigare for att skapa intakter for dem an
vad tunnelbanestationerna ar.

3.2 Hur paverkas foretagen av
gagator

Nar attraktiviteten for fotgangare okar kan
man ofta se att antalet fotgangare som
faktiskt ror sig i dessa omraden 6kar (Hass-
Klau, 1993; Ozdemir & Selcuk, 2017).
Detta bor i sin tur kunna leda till en okad
kundbas for de foretag som ligger dar. En
flitigt anvand teori for att forklara en plats
attraktivitet for konsumenter ar Huffs
sannolikhetsmodell. | modellen visade han
att sannolikheten for att en kund valjer att
bestka ett specifikt omrade beror pa
avstandet till det omradet och dess

attraktivitet (Huff, 1964). Ju kortare
avstand och ju hoégre attraktivitet, desto
mer sannolikt ar det att en kund besoker
just det omradet. Att ta bort biltrafik och
infora en gagata ar en faktor som kan o6ka
attraktiviteten for ett specifikt omrade och
darmed locka potentiella kunder fran
andra relativt mindre attraktiva omraden.
Ett omrade som uppfattas som mer
attraktivt kommer att besdkas av fler
kunder, som dessutom besdker omradet
oftare och under langre tid (Robertson,
1994). Ett storre kundunderlag forvantas
leda till hogre forsaljning for existerande
foretag och samtidigt locka fler nya foretag
(Ozdemir & Selcuk, 2017).

Fastan gagators paverkan pa
detaljhandeln och besdksnaringen har
studerats lange, ar resultaten fran dessa
studier inte enhalliga. Vissa studier pekar
pa positiva resultat. Kumar och Ross
(2006) studerar Khao San Road i Bangkok
och visar att 50 procent av féretagen pa
gatan upplever okad forsaljning sedan
gatan blev en gagata och endast 18
procent upplever en minskning. En annan
studie av spanska stader visar att butiker
som ligger pa gagator har hogre
forsaljningssiffror an andra  butiker
(Yoshimura m.fL., 2022). Studien
poangterar ocksa att caféer och
restauranger visar pa den storsta positiva
okningen. En studie fran 1990-talet av sex
svenska stadskarnor rankar Ostra Centrum
i Jonkoping som attraktivast baserat pd
bland annat huruvida det fanns gagator,
tillgangligheten till kollektivtrafik och
parkeringsplatser samt butiksutbudet. |
samband med satsningarna som gjordes
pa gagator, kollektivtrafik med mera i
Jonkoping okade omsattningen inom
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detaljhandeln i omradet med 10-15
procent (Sandahl & Lindh, 1995).

Flera studier pekar dock p& att en
minskning av antalet bilar i staden inte
innebar tveklost positiva resultat vad
galler antalet besokare eller
detaljhandelns  forsaljningssiffror.  En
studie som genomfordes efter att
trangselavgift inforts i London visar att
forsaljningsintakterna for varuhuset John
Lewis pa Oxford Street minskade med 12
procent (Quddus m.fl., 2007). Dock kan
resultaten ha fargats av att tunnelbanan som
trafikerar Oxford Street var avstangd under
delar av studieperioden. En liknande svensk
studie undersoker trangselavgiften i Stockholm
och visar att detaljhandeln inte paverkats alls
(Daunfeldt m.fl., 2013).

Vidare sammanfattar Hass-Klau (1993)
drygt 20 &rs studier i Storbritannien och
Tyskland och visar att gagator generellt
leder till ett hogre antal fotgangare pa
gagatorna och har en positiv paverkan pa
detaljhandeln, men att det kan forekomma
samre resultat under en 6vergangsperiod
pa 1-2 ar. De butiker som ar narmare
gagatan ar de som tenderar att uppleva
positiva effekter och de som finns langre
bort kan uppleva samre resultat. Av de
sammanlagt 1 700 féretag som ingar i
underlaget har bara cirka en tredjedel okat
sin omsattning med 5-10 procent.

Att det kan finnas en 6vergangsperiod med
negativa effekter pa butikernas forsaljning
bekraftas av Parkhurst (2003) som
undersoker centrala Oxford i slutet av
1990-talet fore och efter en markant
begransning av biltrafiken. Direkt efter
inforandet av gagator sjonk forsaljningen
med cirka 20 procent, men tva ar senare
var forsaljningen over lag hogre an vad den

var innan gagatorna inférdes. Liknande
resultat presenteras av Castillo-Manzano
m.fl. (2014), som visar att invanare
generellt blir mer och mer ndjda med
gagator over tid.

3.3 Hur paverkas
sammansattningen av foretag av
gagator?

Med hogre priser och hdjda hyror ar det
mojligt att en eventuell vinst fran den
Okade forsaljningen helt eller delvis ats
upp, sarskilt nar butiksagarna och
fastighetsagarna inte ar samma. Nar ett
omrade med gagator okar i popularitet kan
fastighetsagare hoja hyrorna eftersom
hyresgaster generellt ar villiga att betala
mer for att f& stanna vid gdgatan. Denna
bieffekt benamns ofta som kommersiell
gentrifiering (Wang, 2011; Zukin m.fL,
2009) och innebar att bara foretag som har
rad med dessa hogre hyror kan ligga kvar
ldngs gagatorna. Pa lite langre sikt innebar
detta att foretag som har funnits lange och
erbjuder produkter och tjanster for
priskansliga kunder inte har rad att vara
kvar utan flyttar eller tvingas ga i konkurs
(Lim m.fl.,, 2013) och ersatts av nya butiker
som har mer valbargade kundsegment
som malgrupp (Zukin m.fl., 2009).

Endast ett fatal studier har haft som syfte
att undersoka just kopplingen mellan
gdgator och gentrifiering. Ozdemir och
Selcuk (2017) undersoker till exempel
forandringen i sammansattningen av
foretag i Istanbul i ett omrade dar flertalet
gator omvandlades till gagator under
2004-2009.
gagatornas framgang har lett till hogre

Resultaten visar att

hyror, vilket vidare har lett till att sma och
aldre lokala butiker har forsvunnit till
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forman for storre kedjor, restauranger och
barer. | en annan studie undersoker
Wooller m.fl. (2012) attityder hos olika
aktorer efter att en gagata byggts i
Auckland och kommer fram till att
sammansattningen av foretag andrats
under processens gang sa att fler
restauranger och butikskedjor har dykt upp
i omradet.

Ytterligare en studie undersoker ett
tidigare  oOvertackt vattendrag som
aterstalldes i borjan av 2000-talet och som
blev en grénskande oas med gangstrak i
centrala Seoul (Lim m.fl,, 2013). Bygglov
och andra officiella dokument visar att
forutom att markpriser och hyror har stigit
i omradet efter restaureringen har ocksa
anvandningen av marken forandrats. Dar
det ldg smaskaliga fabriker och verkstader
fanns senare mestadels kontor och hotell.
Ett annat exempel fran Shanghai visar hur

omvandlingen av ett tidigare fattigt och

nedganget omrade till ett trendigt
konstnarligt kluster ledde till att bade
foretag och privatpersoner fick mycket
hogre hyror och tvingades flytta (Wang,
2011). En annan studie kommer dock fram
till att sambandet mellan gentrifiering och
stadsomvandlingsprojekt som politikerna i
Ljubljana driver pa (och som inkluderar,
biltrafik i
stadskarnan) inte ar tydligt, varken vad

bland annat, minskad
galler boende eller foretag i omradet. De
tecken pa gentrifiering som kan observeras
kopplas i detta fall snarare till en vaxande
turismnaring (Plostajner m.fl., 2019).
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4. Metod

4.1 Data

For att besvara projektets forskningsfragor
anvander vi oss av en unik kombination av
flera olika databaser. Information om
gagator tillhandahalls av Trafikverket, som
lopande registrerar alla bilvagar i Sverige
som har fatt trafikforbud. Dessa data ger
oss mojlighet att mata langden pd alla
gagator i Sverige arligen under perioden
2011 till 20193 Utdraget vi goér fran
databasen gors i borjan av januari
respektive ar. For att en gagata ska
registreras i databasen behover den galla i
minst 6 manader. For att kunna koppla
gagatorna till data om féretagens ekonomi
och fastighetspriser aggregerar vi den
totala langden gagator i rutor om 250 x
250 meter som Statistiska Centralbyrdn
(SCB) har definierat. Dessa rutor refererar
vi till som kvarter. Figur 4 visar ett exempel

pa hur detta ser ut i Stockholm.

Vara data visar att férandringar i langden
pa gagator kan variera stort. | vissa fall
handlar det om 4 cm och i andra fall
uppemot 800 meter pa ett ar. Valdigt sma
forandringar skulle kunna bero pa matfel,
och aven faktiska forandringar som ar
valdigt sma kan inte férvantas ha nagon
effekt pa de enheter som vi analyserar. Vi
valjer darfor att definiera en forandring
som en 6kning pa minst 50 meter. | vissa
fall har vi kompletterat analysen med

3 Vart dataset omfattar tidsperioden 2011-
2019 och baseras pa information som
kommunerna sjalva rapporterar till

andra definitioner som presenteras under
avsnittet med resultat.

| detta projekt fokuserar vi pa alla tatorter
med en befolkning pa minst 25000
invanare och en befolkningstathet pa fler
an 300 invanare per kvadratkilometer.
Detta ar i linje med definitionen for
medelstora och stora tatorter enligt EU-
projektet TOWN i ESPON-programmet
(Servillo m.fl., 2012). Detta innebar att vi
fokuserar pa de 50 storsta tatorterna i
Sverige (Bilaga 1 ger en oversikt av
samtliga tatorter). Anledningen till att inte
inkludera sma tatorter &r att dessa ofta inte
har nagon storre stadskarna utan ar ofta
beroende av en grannkommun for
shopping, restaurangbesdok och andra
upplevelser.

For att mata platsens attraktivitet
anvander vi oss av fastighetspriser, bade
for privata bostader och kommersiella
fastigheter. Fastighetspriserna for
bostader tillhandahdlls av Lantmateriet,
som registrerar forsaljningspriser for
enfamiljshus i samband med att agaren
uppdateras pa lagfarterna. De
kommersiella fastighetspriserna ar
tillgangliga fran Datscha, ett féretag som
ar specialiserat pa att sammanstalla och
analysera den kommersiella

fastighetsmarknaden.

Foretagsinformationen tillhandahalls av
SCB och inkluderar alla aktiva foretag som

Trafikverket. Forst 2010 blev det obligatoriskt
for kommunerna att skicka in denna
information.
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ar registrerade i Sverige. Vi anvander data
som finns tillgangliga pa tva olika nivaer:
foretag och arbetsstalle. Bland annat har vi
tillgang till antalet anstallda, bransch och
geografiska koordinater (pa en 250 x 250-
meters niva)* samt till finansiella data som
till exempel nettoomsattning och vinst
arligen for perioden 2011 till 2019. Vilken
bransch respektive arbetsstalle tillhor
bestams av den kod for
naringsgrensindelning (SNI) som
foretagen har angett till Skatteverket®. |
denna del av projektet ar vart fokus pa
detaljhandeln och besodksnaringen, vilket
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Figur 4. SCB:s 250 x 250-metersrutor i centrala
Stockholm (till vanster) samt tatorter som ingar i
proiektet.

betyder att vi i forsta hand studerar foretag
som har SNI-koderna 47 111-47 899,
vilket motsvarar detaljhandeln, samt SNI-
koderna 55 101-56 300, som motsvarar
hotell- och

Postorder och

restaurangverksamhet.
e-handelsforetag

4 For att kunna kombinera informationen om var
ett arbetsstalle ligger geografiskt med
finansiell information om féretaget fokuserar vi
pa foretag som bara har ett arbetsstalle i vara
kvantitativa analyser. Genom att gora den har
avgransningen inkluderas dnda 95 procent av

exkluderas pa grund av att det inte &r
relevant for deras verksamhet om de ligger
nara en gagata, da forsaljningen inte sker
pa platsen.

4.2 Analysmetod

For att studera effekten av gdgator pa
platsens attraktivitet, de lokala foretagens
ekonomi samt sammansattningen av
foretag i omradena dar gagators langd
okar anvander vi en sa kallad difference-in-
difference-metod. Det ar en kvantitativ
analysmetod som tilldter en jamfoérelse
mellan analysenheter fore och efter att en
sd kallad behandling skett. | vart fall ar
analysenheterna kvarter, foretag eller
fastigheter, och behandlingen sker nar
ldngden pa en gdgata oOkar. De kvarter,
foretag eller fastigheter som under 2011-
2019 ligger i nérheten av gagator som dkar
i langd blir vara behandlade enheter. De
jamférs med sa kallade kontrollenheter
som inte har fatt nagon behandling.

For att metoden ska kunna anvandas
korrekt kravs det att de behandlade
enheterna jamfors med kontrollenheter
med liknande karaktar. Detta innebar att
de behandlade
kontrollenheterna utvecklades pa liknande
satt en tid innan behandlingen skedde. Om

enheterna och

man, till exempel, analyserar hur
foretagens nettoomsattning paverkas av
att gdgators langd okar, ska foretag som
ldg i de behandlade omradena jamforas
med foretag som inte har fatt nagon

samtliga féretag. | vara deskriptiva analyser
kan vi dock fortfarande inkludera information
om antal kedjor som finns i dessa rutor.
5 Koderna ar konstruerade hierarkiskt. Se
Bilaga 2 for en 6versikt av hur denna hierarki
ser ut for de naringsgrenar vi studerar.
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behandling men som har en
nettoomsattning som har utvecklats pa ett
liknande satt som nettoomsattningen for
de féretag som har fatt en behandling,
under aren innan gagatans langd 6kade.

Analysenheterna som finns med i
kontrollgruppen kan da antas visa hur de
behandlade kvarteren, foretagen eller
fastigheterna hade utvecklats om de inte
hade behandlats — det vill siga om gagator
i deras narhet inte hade okat i langd. Detta

6 Dar data tilldter har vi &ven anvéant
matchningsmetoder for att i sa stor
utstrackning som mojligt hitta en @mplig
kontrollgrupp (Pope & Pope, 2015). Det
innebar att vi har anvant vart analysprogram
for att, baserat pa utvalda faktorer, valja ut
vilka foretag, kvarter eller fastigheter som ar
mest lika dem som behandlades.

mojliggor kontrafaktiska tolkningar av
resultaten, det vill sdga, man kan saga hur
stor effekt behandlingen har pa platsens
attraktivitet samt de lokala foretagens
ekonomi.? | och med att forandringarna i
gagatornas langd sker vid flera tillfallen
under 2011-2019 i var studie, sker
behandlingen vid olika tidpunkter. Pa
grund av det anvander vi varianter av
difference-in-difference-metoden som kan
hantera olika behandlingsperioder.’

7 For att inte fa missvisande resultat anvander
vi till exempel analysmetoden generalized
staggered difference-in-differences av
Callaway och Sant’‘Anna (2021) som ar
framtagen for att kunna ta hansyn till att det
finns flera behandlingsperioder.
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5. Resultat

5.1 Stadsmiljons attraktivitet

Fastighetspriser for privata bostader och
kommersiella fastigheter 6kar nara
gagator

For att undersoka hur fastighetspriserna
en gagata
kontrolleras

paverkas nar infors eller

forlangs forst bort alla
effekter som beror pa andra faktorer sasom

boarea, biarea, alder och tomtareal samt

effekterna av differentierade
bostadsmarknader och andra
samhallstrender och fenomen sdsom
ekonomiska  konjunkturcykler.  Sedan

analyseras fastigheter som ligger inom 2
kilometer frdn en gagata som infors eller
behandlade,
fastigheter inom samma tatort men som

utokas som medan
ligger mer an 2 kilometer bort fran gagatan

inkluderas i kontrollgruppen. Resultaten

avseende effekterna av de studerade

forandringarna i gagatans langd pa
kvadratmeterpriset for privata bostader
och kommersiella fastigheter presenteras i

Tabell 18

Enligt de resultat som presenteras i Tabell
1 leder en 6kning av en gagata med 10
procent (beraknat fran dess tidigare langd)
till
kvadratmeterpriset pa bostadder med cirka

en genomsnittlig  Okning  av
0,6 procent. Nar vi i stallet anvander
absoluta tal, observerar vi att en 0kning av
en gagata med 10 meter leder till en
genomsnittlig okning av
kvadratmeterpriset pd bostader med cirka
0,8 procent for de fastigheter som ligger
inom 2 kilometer fran gdgatan. Detta
motsvarar en okning med 200 kronor per
kvadratmeter eller cirka 27 000 kronor
totalt for den genomsnittliga bostaden

(135 kvadratmeter) som har ett pris pa 3,5

Snitteffekt privata bostader

Snitteffekt kommersiella fastigheter

Not: *** indikerar statistiskt sakerstillda resultat pa 1 %-niva.

Relativ 6kning av Absolut 6kning av

gagatan gdgatan
(i procent) (i meter)
+0,6 %*** +0,8 %***

per 10 % 6kning av
gagatan

per 10 meter 6kning av
gagata

+3,3 %*** +2,9 %***

per 10 % 6kning av
gagatan

per 10 meter 6kning av
gagata

Tabell 1. Effekter av férandringar i gdgators langd pé det genomsnittliga kvadratmeterpriset for privata

bostader och kommersiella fastigheter.
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

8 | denna del av analysen inkluderas alla
positiva férandringar i langden pa gdgatan.
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miljoner  kronor i perioden fore

behandlingen.

Vad galler de kommersiella fastigheterna
visar resultaten att for varje 10-procentig
6kning i langden av en gagata sker det en
genomsnittlig 6kning i kvadratmeterpriset
pa 3,3 procent for fastigheter inom 2
kilometer fran den gagatan, jamfort med
fastigheter som ligger langre bort men
inom samma tatort. Nar vi i stallet
anvander absoluta tal, observerar vi att en
10-meters langddkning av en gdgata leder
tilll en  genomsnittlig
kvadratmeterpriset  pd
fastigheter med ca 2,9 procent for de

Okning  av
kommersiella

fastigheter som ar lokaliserade inom 2
kilometer fran gagatan. Detta motsvarar
en Okning med 400 kronor per
kvadratmeter, eller cirka 660 000 kronor
for den genomsnittliga fastigheten (1 650
kvadratmeter), som har ett pris pa 22,9
miljoner  kronor i perioden fore
behandlingen. Att effekten ar storre for
kommersiella fastigheter an for privata
bostader kan bero pa att generellt sett ar
det flera kommersiella fastigheter som
ligger narmare gagator — snittdistansen till
narmaste gagata ar 0,87 km for
kommersiella fastigheter jamfort med 1,18
km for privata bostader.

Resultaten fran modellen dar analysen har
gjorts separat for privata bostader som
ligger pa olika avstand fran den narmaste
gagatan dar forandringar sker kan
visualiseras i Figur 5. Dar visas hur effekten
avtar ju léngre avstandet blir fran den
forandrade gagatan — fran 7,7 procent for
bostader som ar lokaliserade 200 meter till
0,8 procent for bostader som ar
lokaliserade 2 kilometer fran narmaste
gagata.

For kommersiella fastigheter  visar
modellen att den genomsnittliga 6kningen
av kvadratmeterpriset ar 4,5 procent for de

fastigheter som ligger 200 meter fran en

8.0

P

- \a

0,0 0.4 0.8 1,2 1,6 2.0
Avstand (km)

—e—effekt pa privata bostider
Figur 5. Effekter av férandringar i gédgators langd pa det
genomsnittliga kvadratmeterpriset for privata bostader

vid olika avstand fran narmaste gagata.
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

gagata. Denna effekt avtar snabbt i takt
med att avstandet till gdgatan okar, sa att
okningen blir 1,8 procent for fastigheter
som ligger 500 meter fran en gagata, och
mindre an 1 procent for dem som ligger
ldngre bort. Resultaten fran modellen dar
analysen har gjorts separat for fastigheter
som ligger pa olika avstand fran den
narmaste gagatan dar férandringar sker
kan visualiseras i Figur 6.
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Effekt (%
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0,0 0,4 0,8 1,2 1.6 2,0
Avstand (km)

—eo— effekt pd kommersiella fastigheter
Figur 6. Effekter av férandringar i gdgators langd pa det
genomsnittliga kvadratmeterpriset for kommerciella

bostader vid olika avstdnd frdn ndrmaste gagata.
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

5.2 De lokala foretagens ekonomi
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Befintliga foretag inom detaljhandeln
paverkas inte, men inom beséksndringen
paverkas de negativt

Nar vi vet att inforda eller forlangda
gagator leder till 6kad attraktivitet, vill vi
vidare undersbka om sadana positiva
effekter galler ocksa for befintliga foretag i
de behandlade omradena. Med andra ord
undersoker vi om foretag som finns bade
fore och efter forandringen paverkas av en
okning av gagator i narheten av deras
lokaler. | detta steg utesluter vi saledes
bade foretag som inte Overlever
behandlingen och féretag som tillkommer
forst efter behandlingen.

Foretag inom besodksnaringen

Antal anstallda
Nettoomsattning
Vinst

Loner

Not: ** indikerar statistiskt sakerstallda resultat pa 5 %-niva.

Kontrollvariabler ar inkluderade i analysen.
Endast fristdende féretag ingér i analysen.

manga handlare brukar vara oroliga for
innan en gagata infors.

For foretag inom besoksnaringen kan vi
dock se en negativ effekt pa den
genomsnittliga nettoomséattningen  pa
cirka 6 procent. | genomsnitt motsvarar det
en minskning av ett foretags
nettoomsattning med ca 152 000 kronor.
For vinsten kan vi se en tendens att den
ocksd skulle sjunka, men da vissa
antaganden for analysmodellen inte ar
uppfyllda kan vi inte med sakerhet saga att
det ar just 6kningen av gagator som ligger
bakom denna effekt och da valjer vi att inte
markera den som statistiskt sakerstalld.

Foretag inom detaljhandeln

+0,2 %

-6,1 %** +1,3 %

-2,7 %

-2,0%

Tabell 2. Effekter av 6kad langd pa gagator for féretag inom detaljhandeln och beséksnéaringen.

(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

| Tabell 2 sammanfattas effekten pa antal
anstallda, nettoomsattning, vinst och de
anstalldas loner efter att langden pa
gagator inom samma 250 x 250-meters
kvarter oOkat med minst 50 meter.
Resultaten visar att det inte gar att se
nagon effekt pa foretagens ekonomi for
detaljhandeln, da
koefficienterna inte ar statistiskt
sakerstallda. Det betyder att deras
ekonomi inte kan sagas bli battre efter att

foretag inom

gagator i narliggande kvarter forlangs.
Dock missgynnas de heller inte, vilket

Vi tittar ndrmare pa den negativa effekten
pd nettoomsattningen for foretag inom
besoksnaringen. Figur 7 visar hur effekten
varierar over tid; pa x-axeln mats tid, dar O
ar det ar da behandlingen skedde — det vill
saga gagators langd okade. P& y-axeln
visas skillnaden mellan
nettoomsattningen i behandlingsgruppen
och kontrollgruppen. De bla staplarna till
vanster visar alltsd skillnaden mellan
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grupperna innan behandlingen skedde®
och de roda staplarna till hoger visar
skillnaden efter behandlingen. For att en
skillnad mellan grupperna ska vara
statistiskt sakerstalld far inte staplarna

korsa den streckade linjen (0 pa y-axeln).

Genomsnittlig behandlingseffekt
A
1
e

T S T T
Perioder till behandling

| Fore behandling Efter behandling |

Figur 4. Skillnaden mellan nettoomsattningen i den
behandlade gruppen och kontrollgruppen for foretag
inom besoksnéaringen, per ar innan och efter
behandlingen skett.

Figuren visar att den negativa effekten
Okar (i absoluta termer) successivt med
aren, aven om det forst ar ar fyra efter
inforandet som effekten kan sagas vara
statistiskt sakert lagre an noll.

Vi har aven gjort motsvarande analys for
de tre omradestyperna storstadsomraden,
stadsomraden och landsbygdsomraden.
Resultaten visar inte pd nagra regionala
skillnader.

Inga tydliga effekter i kvarter med nya
eller férlangda gagator

| foregdende avsnitt fokuserade analysen
pa foretag som finns bade fére och efter
behandlingen. For att kunna inkludera

aven foretag som tillkommer eller

% For att modellens antagande om liknande
utveckling mellan behandlingsgruppen och
kontrollgruppen innan behandlingen sker ska
stdmma maste dessa staplar korsa O pd y-

4

forsvinner behdver vi gdra en analys pa
kvartersniva (dvs. pa de 250 x 250-meters
rutor vi anvant tidigare). P& sa satt kan vi
sld ihop informationen om foretagen sa att
kvarteret har sammanstalld information

bade fore och efter en behandling.

Resultaten som sammanfattas i Tabell 3
visar den genomsnittliga effekten pa det
totala antalet anstallda och den totala
nettoomsattningen i kvarter dar langden
pa gagator 6kat med minst 50 meter och
indikerar ingen statistiskt sakerstalld effekt
for foretag inom besodksnaringen.

Foretag inom Foretag inom

besoksnaringen detaljhandeln
Antal anstallda +3,4 % -20,5 %
Nettoomsattning -1.5% -242 %

Kontrollvariabler ar inkluderade i analysen.
Endast fristdende féretag ingar i analysen.

Tabell 3. Effekter av 6kad langd pa gagator pa antal
anstéallda och nettoomsattning pa kvartersniva.
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)

For detaljhandeln ser vi indikationer pa
effekter for
respektive nettoomsattning, dock ar det

negativa antal anstallda
osakert om dessa effekter verkligen kan
kopplas till 6kningen av gagator, da
modellens alla antaganden inte ar
uppfyllda. Tyvarr kan vi inte sakerstalla att
haller, vilket
innebar att de behandlade foretagen och
kontrollféretagen har olika utveckling aven

innan gagatan infordes. Resultaten kan

de parallella trenderna

darmed ses som en overskattning av den
verkliga effekten, dar atminstone en del av

effekten kan bero pa ndagon annan

axeln. Det vill sdga, det far inte finnas
statistiskt sakerstallda skillnader mellan
grupperna i perioden fore behandlingen.
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till
onlinehandeln. Av denna anledning valjer

utveckling, som exempel
vi saledes att inte markera dessa resultat
som statistiskt sakerstallda. | nasta del av
analysen undersoker vi om dessa resultat
kan bero pa en 6kad foretagsdynamik som
domineras av att vissa foretag forsvinner
fran kvarteren (dvs. ldggs ner eller flyttar

ut).

5.3 Sammansattningen av foretag

Foretagsdynamiken 6kar

En fraga som foljer logiskt i analysen ar
vilka utvecklingar som skulle kunna ligga
bakom dessa resultat — dvs. inga
kvarterseffekter pa féretag inom
besoksnaringen eller detaljhandeln
(Tabell 3). For att fa en storre forstdelse
for dessa fragor anvander vi oss av
deskriptiva data. | Tabell 4 presenterar vi
det genomsnittliga antalet foretag inom

besoksnaringen samt detaljhandeln, per
kvarter, fore och efter forandringar i
gagatans langd. Antalet foretag inom
besdksnaringen ar uppdelat pa tva
branscher: Restaurang-, catering- och
barverksamhet samt Hotell- och
logiverksamhet.

Enligt Tabell 4 okar foretagsdynamiken i
kvarter med nya eller utékade gagator.
restaurangbranschen okar bade
antalet nystartade och nedlagda foretag,

Inom

vilket goér att det kan vara svart att se
nagon effekt pa foretagens antal anstallda
eller nettoomsattning pa kvartersniva
(Tabell 3).

hotellverksamheten ar inte lika stor, men

Dynamiken inom
aven har observerar vi en tendens att fler
foretag laggs ner an etableras i perioden
efter inférandet av gagator. Vad galler
detaljhandeln ar det tydligt att det sker en
minskning i bade antalet nystartade och
nyinflyttade féretag till omraden med nya

Innan en
gégata andras

Restaurang-, Antal nystartade féretag 1,07

catering- och

barverksamhet Antal nedlagda féretag 0,92
Antal nyinflyttade foretag 0,12
Antal foretag som flyttar ut 0,15
Total férandring i antal foretag

Hotell- och Antal nystartade féretag 0,03

logiverksamhet
Antal nedlagda foretag 0,02
Antal nyinflyttade foretag 0,01
Antal féretag som flyttar ut 0,01
Total férandring i antal féretag

Detaljhandel Antal nystartade foretag 1,01
Antal nedlagda foretag 1,14
Antal nyinflyttade foretag 0,17
Antal foretag som flyttar ut 0,29
Total férandring i antal foretag

Endast fristdende foretag ingar i analysen.

Efter en

gdgata

andrats
1,32
1,26
0,12

0,17

0,03

0,04

0,01

0,34

Netto

+0,25
+0,34
+0,00
+0,02
-0,11
+0,00
+0,02
+0,00
+0,00
-0,02
-0,13
+0,16
-0,02
+0,05

-0,36

Tabell 4. Genomsnittligt antal féretag per kvarter dar gdgator forandrats under

2011-20109.
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)
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eller utdkade gdgator, medan antalet
foretag som laggs ner eller flyttar ut okar.

Fristdende butiker blir farre och antalet
kedjor 6kar inom detaljhandeln, men det
motsatta galler for beséksnaringen

En annan aspekt som vi kan analysera med
deskriptiva data ar forandringar i antalet
fristaende féretag och kedjor i kvarter med
nya eller utdkade gdgator, som visas i
Tabell 5. Enligt dessa uppgifter har antalet
fristdende butiker minskat inom de flesta
detaljhandelsbranscher i de behandlade
kvarteren. Bland de branscher som har
minskat antalet butiker hittar vi till
exempel matvarubutiker. | och med att
manga anvander bil for att handla mat ar
det inte markvardigt att matvarubutiker
ldmnar omraden dar bilkérning begréansas.

Antal fristaende foretag

Det ar inte heller konstigt att antalet
bensinstationer minskar i omraden dar
bilar inte far kéra i samma utstrackning.
Antalet butiker som saljer datorer, spel
samt ljud- och bildanlaggningar minskar
ocksd, vilket kan tyckas vara logiskt da
detta ar produkter som ar otympliga att
transportera pa annat satt an med bil.

Den storsta gruppen, sett till det
genomsnittliga antalet foretag i de kvarter
som studeras, ar butiker som saljer klader,
skor, vaskor, kosmetika, smycken,
glasdégon, blommor och apoteksvaror. |
denna grupp observerar vi en stor
minskning av antalet foretag i perioden
efter att gagator inforts eller utdkats. De
flesta av dessa produkter ar sma och latta
att bara, vilket gor att en samre

framkomlighet med bil inte borde paverka

Fore Efter
Foretag inom besoksnaringen 7,01 8,40
Restaurang-, catering- och barverksamhet 6,46 7,63
Hotell- och logiverksamhet 0,56 077
Foretag inom detaljhandeln 9,09 824
Matvarubutiker 0,80 0,75
Frukthandlare, charkbutiker, bagerier m.m. 122 1,15
Bensinstationer 0,03 0,01
Butiker som saljer datorer, spel samt ljud- och 0,23 0,19
bildanlaggningar
Butiker som saljer byggvaror, farg, mcbler, 1,06 115
inredning och musikinstrument
Bokhandlare, leksaksbutiker, sportbutiker, 0,51 0,55
cykelbutiker samt butiker som saljer
kontorsvaror
Butiker som saljer klader, skor, vaskor, 512 434
kosmetika, smycken, glaségon, blommer och
apoteksvaror
Torg- och marknadshandel 011 0,10

Antal kedjor

Netto Fore Efter Netto
+1,39 112 0,96 -0,16
+117 0,93 0,80 -0,13
+0,21 0,18 0,17 -0,01
-0,85 7,48 7,68 +0,20
-0,05 0,33 0,37 +0,04
-0,07 0,43 0,47 +0,04
-0,02 0,01 0,01 +0,00
-0,04 0,79 0,82 +0,03
+0,09 0,48 0,54 +0,06
+0,04 0,44 0,44 +0,00
-0,78 501 5,04 +0,03
-0,01 - - -

Tabell 5. Genomsnittligt antal foretag per kvarter dar gédgator 6kar under 2011-2019.
(Forfattarnas egen bearbetning av datamaterialet)
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kundernas mojlighet att kopa dessa
produkter. Som vi argumenterar i avsnitt
5.2, kan detta resultat i stallet bero pa den

starka utvecklingen i onlinehandeln.

Tva grupper av butiker inom
sallankopsvaruhandeln - butiker som
saljer byggvaror, farg, mobler, inredning
och musikinstrument samt bokhandlare,
leksaksbutiker, sportbutiker, cykelbutiker
och butiker som saljer kontorsvaror — ar de
enda som har okat i antal. Medan en del av
dessa butiker dock saljer mer otympliga
varor som i storre utstrackning kraver
biltransport, saljer de flesta i stort sett
relativt sma och barbara produkter som
kunder smidigt kan kopa och ta med till
fots till en parkering langre bort, till en

buss eller pa en cykel.

For detaljhandelskedjor ser vi motsatt
trend — antalet foretag har 6kat nagot inom
nastan alla branscher. Undantagen ar
specialiserad detaljhandel med drivmedel
samt specialiserad butikshandel med
kultur- och fritidsartiklar dar nivaerna ar de
samma fore och efter att gdgatorna i
omradet okat.

For besoksnaringen ser vi i stallet en
markant ©kning i antalet fristdende
foretag, vilket beror pa en stor 6kning i
antalet restauranger. Detta sker parallellt
med en minskning i antalet kedjor, som
ocksd forst och framst drivs av

restaurangbranschen.

10 Mattet heter "urban diversity index” och ar
en modifierad variant av ett vanligt
Herfindahl-Hirschman-index som mater

Mangfalden av foretag 6kar

Vi syftar ocksa till att undersdka huruvida
denna utveckling ocksa kan ha bidragit till
en forandrad sammansattning av foretag i
vara 250 x 250-meterskvarter med nya
eller utokade gagator. For att kunna svara
pad denna frdga anvander vi ett
diversitetsindex (DI) som mater mangfald
av foretag.’® Indexet gar fran O till 1; ett
index nara 0 innebar att det ar ingen
variation i branscher, medan ett index
narmare 1 betyder stor \variation i

branscher i respektive kvarter. | var analys

har vi delat in foretag i fem, for
stadskarnor, relevanta branscher:
detaljhandel, besoksnaring,

konsumenttjanster, kultur och
kunskapsintensiva foretagstjanster.
Forandringen i indexet for de kvarter dar
gagator oOkar, jamfért med dem utan
forandringar i langden pa gagata visas i

Figur 8.

Antal ari forhdllande tll forindringen 1 lingden pa gdgatan

DI behandling = = = DI kontroll

Figur 5. Skillnaden i diversitetsindexet (DI) mellan kvarter dar

gdgator dkar och kvarter dar de ar oférandrade.

industrispecialisering eller diversifiering
(Gonzalez-Val, 2015).
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Nar vi jamfor diversitetsindexet (DI) i de
kvarter dar langden pa gagator dkar (den
blda linjen i Figur 8) med de kvarter dar
gagatorna ar oférandrade (den gréna linjen
i Figur 8) observerar vi en tydlig okning i
mangfalden av foretag i de kvarter dar
gagatorna okar. Med andra ord blir
sammansattningen av  foretag mer
diversifierad efter inférandet av gagator i

dessa omraden.
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6. Slutsatser och praktisk betydelse

Syftet med vart projekt ar att undersoka

de effekter som inférandet av gagator har
pa en plats i form av attraktiviteten i den

narliggande stadsmiljon, foretagstillvaxt

samt sammansattningen av foretag som

verkar dar. Resultaten fran projektets

empiriska analys visar foljande:

Bade priser for privata bostader och
kommersiella fastigheter okar efter att
gagator inforts eller okat i langd. En
6kning av gagatan med 10 meter leder
till en snittokning med 0,8 procent i
kvadratmeterpriset pa privata bostader
inom 2 kilometer frdn gagatan, vilket
motsvarar en okning med 200 kronor
per kvadratmeter eller cirka 27 000
kronor totalt for den genomsnittliga
bostaden inom behandlingsomradet.
En 6kning med 10 meter pa gagatan
leder till en snittokning med 2,9
procent i kvadratmeterpriset pa
kommersiella fastigheter inom 2
kilometer av gdgatan, vilket motsvarar
en oOkning med 400 kronor per
kvadratmeter eller cirka 600 000
kronor totalt for den genomsnittliga

fastigheten inom behandlingsomradet.

Nar vi bara undersoker befintliga
foretag (dvs. foretag som ar aktiva i
behandlingsomradena bade fére och
efter behandlingspunkten) observerar
vi att nya eller utdkade gagator inte
verkar ha nagra effekter pa
detaljhandelsforetagens

nettoomsattning, sysselsattning,

vinster eller Oner i de behandlade
omradena. De verkar inte heller
paverka sysselsattningen, vinsten eller
lOnerna for foretag inom
besoksnaringen; daremot verkar deras
nettoomsattning minska med cirka 6
procent i snitt, vilket motsvarar cirka
150 000 kronor for det genomsnittliga
foretaget i de behandlade omradena.

Nar vi inkluderar alla foretag (dvs.
foretag som ar aktiva i
behandlingsomradena bdde fére och
efter behandlingspunkten och foretag
som etableras eller flyttar in samt
laggs ner eller flyttar ut) finns det inte
heller nagra signifikanta effekter pa
foretagens ekonomi i de behandlade
kvarteren, som kan tydligt kopplas till
nya eller utokade gdgator. Effekten for
foretag inom besdksnaringsbranschen
ar inte statistiskt sakerstalld. For
detaljhandeln ser vi indikationer pa
negativa effekter for antal anstallda
respektive nettoomsattning, dock ar
det osakert om dessa effekter verkligen
kan kopplas till 6kningen av gagator,
da modellens alla antaganden inte ar
uppfyllda. Av denna anledning valjer vi
saledes att inte markera dessa resultat
som statistiskt sakerstallda. Resultaten
kan darmed ses som en 6verskattning
av den verkliga effekten, dar
atminstone en del av effekten kan bero
pa nagon annan utveckling, som till
exempel onlinehandeln. Under var

studieperiod har onlinehandeln o6kat
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med mer an 300 procent (PostNord,
2018), sarskilt inom hemelektronik,
klader och skor, apoteksvaror, leksaker

samt bygghandeln.

» Dessa resultat kan delvis skyllas pa en
okad dynamik for foretag inom
detaljhandeln, som i stort sett drivs av
en tendens att antalet fristdende
detaljhandelsforetag  minskar. De

flesta foretag som forsvinner ar

fristdende butiker som saljer klader,
skor, vaskor, kosmetika, smycken,
glasogon, blommor och apoteksvaror.

Generellt sett observerar man att deras

plats tas av ett mindre antal storre

kedjor.

= Vad galler besdksnaringen visar
analysen att dynamiken ar mycket
lagre. Det som ar intressant ar att
medan antalet fristdende féretag Okar,
minskar antalet kedjor vad géller bade
restaurang, catering- och
barverksamheten och hotell- och

logiverksamheten.

= Den har dynamiken gor vidare att
diversiteten Okar i de kvarter dar det
sker positiva forandringar i langden pa
gagatan. Med andra ord kan
foretagssammansattningen beskrivas
som mer varierad efter att gdgator har
inforts eller langden pd befintliga
gagator har okat.

Dessa resultat visar att omraden med nya
eller utdkade gagator blir mer attraktiva for
bade privata boenden och for foretag.
Detta indikeras av de okade priserna pa

bade privata bostader och kommersiella

fastigheter. Teorin antyder att om en plats
tillganglighet okar kommer olika aktorer
(boende och/eller foretag) att konkurrera
om detta utrymme, och detta kommer
foljaktligen att driva upp priserna dar.
Detta ar i linje med tidigare studier om
gagator och platsens attraktivitet, till
exempel Yiu (2011).

Varfor ser vi i sa fall inte nagra positiva
effekter pa foretagens ekonomi? Tidigare
litteratur tyder pa att ndgra negativa, icke
signifikanta eller mojligtvis forsenade
positiva effekter kan bero pa kommersiell
gentrifiering (Wang, 2011; Zukin m.fl,
2009) i dessa omraden. Nar omrédden med
gagator blir popularare kan
fastighetsagare oka hyrorna eftersom de
upplever att hyresgaster blir villiga att
betala mer for att fa stanna (eller flytta in)
vid gagatan. Detta argument framfors i
bland andra Ozdemir & Selcuk (2017).
Trots att vi tyvarr inte har nagon
information om hyror, ar det mycket mojligt
att dessa har gatt upp i och med att vi
finner att en del av de 6kade priserna pa
kommersiella fastigheter beror pa just nya
eller utdkade  gdgator, och att
fastighetsagare och butiksagare i stort sett
inte ar samma person i dessa centrala
omraden. Studien av Kumar och Ross
(2006) visar att vem som ager
fastigheterna (dvs. sjalva butiksagarna
eller andra aktorer) spelar roll for hur
gagatan och dess konsekvenser upplevs
av butiksagarna. Denna bieffekt innebar att
foretagens mojliga vinst ats upp och att vi
foljaktligen inte kan mata nagon signifikant
effekt pa vinster, vilket ocksa betyder att

foretag kan visa viss forsiktighet med att
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anstalla flera medarbetare eller oOka

lonerna for de befintliga.

Vidare innebar detta att bara foretag som
faktiskt har rad med dessa hogre hyror kan
stanna kvar. Detta argument stods av
resultat fran var analys som visar att
manga foretag ldggs ner eller flyttar ut
fran dessa omraden. Dessutom férsvinner
fristdende butiker till forman for kedjor.
Denna trend forstarks av att det ar vissa
typer av butiker som tenderar att flytta ut
frdn omrdden med gdgator, som till
exempel matbutiker, bensinmackar och

butiker som saljer otympliga varor.

Att vi inte
kvarterseffekter kan ocksd bero pd den

observerar nagra

okade dynamiken i de behandlade
omradena. Denna utveckling kan bero pa,
a ena sidan, fler foretag som laggs ner och
flyttar ut frdn de behandlade omradena
och, & andra sidan, farre féretag som
etablerar sig eller flyttar in i dessa
omraden i perioden efter jamfért med fore
behandlingspunkten. Det betyder att
nagon positiv effekt av att nya foretag
etableras eller flyttar in kan kompenseras
av att andra foretag laggs ner och flyttar ut
— vilket bidrar till en stor omsattning inom
bada branscherna, men framfér allt inom
detaljhandeln. Att vissa butiker gynnas och
andra missgynnas av en expansion av
gagator ar dock inte markligt. Nar man
bygger ut gagator &ndrar man
forutsattningarna for olika typer av butiker
med foljden att vissa butiker inte langre
har den optimala lokalisering de tankt sig.
De butiksagare som tror att narhet till

gagata gynnar dem etablerar sig dar, och

de som tror att narhet till trafikerad vag

gynnar dem etablerar sig i andra omraden.

Den okade foretagsdynamiken kan aven
innebara att aldre foretag forsvinner
antingen genom att de lagger ner eller att
de flyttar fran platsen. Da aldre foretag
ersatts kan detta bidra till en negativ chock
beroende pa vilka foretag som flyttar in.
Generellt sett ar nystartade féretag mindre
och kan ta tid att vaxa sig storre (om de
nagon gang gor det) och det ar mer
sannolikt att de forsvinner igen (Davidsson
m.fl., 2010). Det kan aven vara svart for
andra aldre foretag att etablera sig pa en
ny plats da det kan ta tid att till exempel
bygga upp en kundkrets.

Denna dynamik kan vidare kopplas i
analysen till en storre grad av
foretagsdiversifiering, vilket ses positivt for
stadens utveckling. Jacobs (1969) forklarar
att storre diversifiering pa lang sikt kan
leda till storre utbyte av kunskap och
innovation och ge upphov till s& kallade
agglomerationseffekter mellan foretag
inom samma kluster, vilket vidare kommer

att paverka deras produktivitet positivt.

Att de befintliga handelsforetagen inte
paverkas alls och att de befintliga
besdksnaringsforetagen aven paverkas
negativt av nya eller utdkade gagator kan
bero pa en mangd faktorer. For det forsta
argumenterar flera forskare att for att
inférandet av gagator ska bli framgangsrikt
behover stadsutvecklare arbeta parallellt
pa flera olika plan, till exempel med att
forbattra parkeringssystemet (Reimers,
2013) och kollektivtrafiken (Parkhurst,
2003) for att kunna erbjuda realistiska
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alternativ for kunderna och behalla en stor
grad av tillgénglighet till omradet. Det
finns studier som havdar att bilburna
kunder har storst kopkraft och reser in till
stadskarnan fran langre avstand (Nielsen,
1997). Det ar viktigt att papeka att vad
galler handelsforetagen, missgynnas de
dock heller inte, vilket mdnga handlare
brukar vara oroliga for innan en gagata

infors.

For det andra, aven om flera tidigare
studier tyder pa positiva resultat for
foretagens ekonomi, ar de flesta inte
tillrackligt robusta for att havda kausala
effekter. Det betyder att man inte kan
sakerstalla att effekterna beror pa de
positiva férandringarna i langden pa
gagatan eller pa andra fenomen som sker
samtidigtide analyserade samhallena. Det
kan ocksa finnas en Overgdngsperiod
mellan inforandet av gdgator och de
positiva effekterna. Hass-Klau (1993) visar
till exempel i sin studie att det kan
forekomma samre resultat for
detaljforetagens ekonomi under en
overgangsperiod pa 1-2 ar. Hass-Klau
forklarar ocksd att det ar enbart butiker
som ligger i direkt anslutning till gdgatan
som tenderar att uppleva positiva effekter,
medan de som ligger langre bort kan

uppleva samre resultat.

Att det kan finnas en dvergdngsperiod med
negativa effekter pa butikernas forsaljning
bekraftas av Parkhurst (2003) som i sin
studie hittar att forsaljningen sjonk med ca
20 procent direkt efter inférandet av
gagator, men tvd ar senare var
forsaljningen over lag hogre an vad den var

innan gagatorna inférdes. Liknande

resultat presenteras av Castillo-Manzano
m.fl. (2014), som visar attinvanare dver lag
blir mer och mer néjda med gagator dver
tid.

Sammanfattningsvis tyder vara resultat pa
att de urbana omradena dar gagator infors
eller utokas visserligen blir mer attraktiva,
vilket avspeglas i hogre priser vad galler
bdde privata bostdder och kommersiella
fastigheter. En bieffekt blir dock att vi inte
ser nagra positiva effekter pa foretagens
ekonomi och detta beror mojligtvis pa
kommersiell gentrifiering, som innebar
okade hyror. Fran praktikerns perspektiv
betonar var studie vikten av att forsta att
oOkad attraktivitet inte alltid direkt gynnar
alla aktérer som ar verksamma pa en plats,
att framgangsrika projekt kraver Okat
samarbete mellan intressenter, samt att
det kan ta tid innan positiva effekter av
stadsplaneringsprojekt som inférandet av
gagator syns. Om det behdvs kan
kommersiell gentrifiering motverkas med
hjalpo av, till exempel, stod till
kommersiella hyresgaster,
zonindelningsstrategier sasom
begransningar av foretagens storlek eller
av langden pa gatufronter, och andra
projekt som syftar pa att bevara lokala
smaféretag (DC Office of Planning, 2022).
En risk ar ocksda att kommersiell
gentrifiering kan leda till
bostadsgentrifiering, eftersom
processerna ibland, men inte alltid, sker
parallellt (Gonzalez & Waley, 2013), vilket
ar ett ytterligare argument for att lokala
beslutsfattare maste vara medvetna om
den potentiella moérka sidan av gagator

som stadsplaneringsinstrument och vidta
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atgarder for att stodja lokala/sma foretag
sa att de kan stanna kvar i omradet.
Framtida forskning behdver ocksa kunna
identifiera de langsiktiga effekterna av

utokade gagator samt undersoka hur olika

foretagsfaktorer, sdsom forandringar i
foretagets kundbas, paverkas av

inférandet eller avskaffandet av gagator.
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7. Bilagor

Bilaga 1 - Tatorter som ingar i projektet

Tatort Kommun Folkmangd Invdnare per km?

(2018-12-31) (2018-12-31)
Stockholm Stockholm 1584 196 3806
Goteborg Goteborg 592 042 2532
Malméo Malméo 317 245 4117
Uppsala Uppsala 160926 3742
Upplands Vasby och Sollentuna Sollentuna 146 102 3117
Vasterds Vasterds 126 190 2527
Orebro Orebro 124 027 2413
Linkoéping Link6éping 113042 2943
Helsingborg Helsingborg 110520 2694
Jonkoping Jonkoping 97 996 2049
Norrkoping Norrkoping 96 946 2628
Lund Lund 92 069 3472
Umead Umea 88 203 2773
Gavle Gavle 76 886 1894
Sodertalje Sodertalje 73872 2591
Bords Boras 72984 2523
Eskilstuna Eskilstuna 70 261 2349
Halmstad Halmstad 69 537 1896
Vaxjo Vaxjo 69 127 1911
Karlstad Karlstad 64 214 2267
Sundsvall Sundsvall 58 477 1428
Ostersund Ostersund 52 250 1468
Trollhattan Trollhattan 50 032 1924
Luled Luled 48 728 1706
Nordostra Goteborg Goteborg 47 072 4338
Lidingd Lidingd 43925 2615
Borlange Borlange 43 107 1362
Tumba Botkyrka 42 344 2170
Kristianstad Kristianstad 41022 1900
Kalmar Kalmar 40 434 2024
Skoévde Skovde 38725 1675
Falun Falun 38476 1523
Karlskrona Karlskrona 37 174 1752
Uddevalla Uddevalla 36 038 1835
Skellefted Skellefted 35882 1459
Varberg Varberg 35323 1436
Akersberga Osteraker 34818 1376
Ornskaldsvik Ornskaldsvik 33348 851
Landskrona Landskrona 33296 2571
Nykoping Nykoping 33243 2196
Vallentuna Vallentuna 32 847 1870
Motala Motala 31476 1552

Trelleborg Trelleborg 30 453 1931




Marsta

Lerum

Falkenberg

Sandviken

Sigtuna

Lerum

Falkenberg

Sandviken

29 199

27 959

27 301

25312

4358

1121

1240

1477
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